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Metodologie
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− Sondajul de opinie la nivel național a fost realizat INSCOP Research la comanda 

Strategic Thinking Group

− Datele au fost culese în perioada 29 septembrie - 7 octombrie 2025.  

− Metoda de cercetare: interviu prin intermediul chestionarului.

− Datele au fost culese prin metoda CATI (interviuri telefonice), volumul eșantionului 

simplu aleator, fiind de 1100 de persoane, reprezentativ pe categoriile socio-

demografice semnificative (sex, vârstă, ocupație) pentru populația 

neinstituționalizată a României, cu vârsta de 18 ani și peste. 

− Eroarea maximă admisă a datelor este de ± 2.95 %, la un grad de încredere de 95%.
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Achiziționare automobil
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Dacă ați avea suficienți bani, ați alege să achiziționați....? (% total eșantion)
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Achiziționare automobil - Profile
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Dacă ați avea suficienți bani, ați alege să achiziționați....?

(% Un autoturism hibrid)
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Achiziționare automobil - Profile
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Dacă ați avea suficienți bani, ați alege să achiziționați....?

(% Un automobil pe motorină)
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Achiziționare automobil - Profile

6

Dacă ați avea suficienți bani, ați alege să achiziționați....?

(% Un automobil electric)
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Achiziționare automobil - Profile
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Dacă ați avea suficienți bani, ați alege să achiziționați....?

(% Un automobil pe benzină)
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Thank you!Vă mulțumim!

!
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